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PARTIE 1

EVOLUTION DES
FACTEURS
INFLUENGANT LA
CONSOMMATION
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.1 EVOLUTION DEMOGRAPHIQUE

CHIFFRE CLE  CHIFFRE CLE

0

TAUX DE CROISSANCE DE LA POPULATION
ENTRE 2009 ET 2015

HABITANTS EN 2015 POPULATION ENTRE
2009ET 2015

Evolution  démographique et  évolution
commerciale sont intimement liées. En effet, il
s'agit du premier facteur d'explication de
I'évolution de I'offre commerciale.

Or, si sur I'ensemble de la Gironde, on a connu
une progression de la population de 7,9% entre
2009 et 2015, on constate que tous les
territoires n'ont pas connu la méme évolution.
Le Sysdau, la frange littorale, le bassin A :
d'Arcachon et les communes situées a : sy o I v
proximité  d'axes de communication it TN
structurants (A10, A89, A62, A63) ont vu leur ,
population augmenter fortement O A -5k
contrairement a des territoires a I'est plus ¥ oo | EIE
éloignés de la Métropole et moins desservis '
qui ont eux perdu de la population.

: I -
Source : INSEE RGP -2009-2015

Ces constats géographiques ont un impact CROISSANCE DEMOGRAPHIQUE COMPAREE - BASE 100 EN 2009
sur le volume de consommation des ménages
et donc sur le développement de [I'offre ;
, , 1120 1108
commerciale et de services. '
1100 - 108.4
1083
1080 - 1082
1079
106,0 - 105,8
104,0 - 1039
1020 -
1000 - 1008 1012 1015
98,0 T T . . . . )
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
e GIRONDE s BASSIN D'ARCACHON = HAUTE GIRONDE
s S0 GIRONDE s IBOURNAIS e \IEDOC
s SYSDAU

Source : INSEE RGP -2009-2015
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

CHIFFRE CLE

1.2 REVENU NET DECLARE PAR FOYERS FISCAUX

REVENU NET DECLARE PAR FOYER 24 572€

Le revenu est le deuxiéme facteur RN FISCAL EN 2016 - -
d'influence de la consommation et REVENUNET DECLARE
donc de [I'évolution de I'offre PAR FOYER EN

commerciale et de services. Le revenu GIRONDE *
net déclaré par les foyers fiscaux de
Gironde pour 2016 est de 24 572¢, soit
une progression de 14% depuis 2010.
Les foyers les moins riches se situent
plutdt sur une bande Est du territoire
(exception faite de secteurs comme St
Emilion) et a l'inverse les plus aisés se
localisent sur le Sysdau, notamment a
I'ouest et sur le Bassin d'Arcachon.

Le niveau de revenu a des
conséguences sur le mode de
consommation des ménages. Les
plus aisés vont favoriser les achats
de loisirs, de culture, d'équipement
de la maison et les dépenses dans
les cafés, hotels, restaurants tandis
que les ménages a faibles revenus
vont prioriser les achats alimentaires,
de boissons et les frais de logements
(voir annexes).

LEGENDE
ENEPAR AN

I o0 4 51000
I 2500 A 31300
[ 30 A 26600

21600 A 23700
19200 A 21600
12000 A 19200

Source : DGFIP 2016

INFORMATION NATIONALE

PROJECTION 2015 DES DEPENSES DE CONSOMMATION ANNUELLES PAR MENAGE ET

PAR QUANTILE DE REVEN REVENU NET PAR TERRITOIRE ET
T EVOLUTION 2010-2016
ey “”””0 @ 23 6808

e, +16%

24 490€
291026  +16%

+13%
w7 629€

23003€
+15%

0 03
Source : INSEE projection 2015 comptes nationaux

Source : DGFIP -2010-2016
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1.3 AGE DE LA LA POPULATION

L'age de la population a un impact sur le
volume de dépenses de consommation,
sur le type d'achat et sur les formes de
vente utilisées.

On constate, qu'a partir de 60 ans, la
consommation des ménages diminue
pour atteindre un niveau inférieur a celle
des ménages de moins de 30 ans
(graphique ci-dessous).

Les personnes &gées vont également
avoir tendance a prioriser les dépenses
alimentaires, de chauffage, de santé et
de services a la personne. A l'inverse, les
ménages les plus jeunes vont favoriser
les dépenses de transport, de loisirs-
culture, d'éducation et de cafés- hoétels-
restaurants (voir annexes et graphique
page suivante).

INFORMATION NATIONALE
PROJECTION 2015 DES DEPENSES DE CONSOMMATION ANNUELLES PAR MENAGE ET

Source : INSEE RGP -2009-2015

PAR TRANCHES D'AGES

MOINS DE 30 ANS
500007

TOANSETPLUS

60-69 ANS .

50-59 ANS

Source : INSEE projection 2015 comptes nationaux

T 30-39AN

115

5483
-~ 40-49 ANS

RATIO DES PERSONNES AGEES EN 2015

LEGENDE
RRATIODE PERS DE +0E 65 ANS POUR 100 ERFANTS

B 2 1 T
| RS

L
WA B

Le ratio des personnes de + de 65 ans sur
100 enfants nous permet d'identifier les
territoires les plus marqués par la présence
de personnes agées et donc impactés par
leur mode de consommation.

On voit ressortir le pourtour du bassin
d'Arcachon, le nord de la pointe du Médoc,
une frange intérieure plus rurale en limites
avec la Dordogne et le Lot-et-Garonne et une
bande en Haute Gironde le long de I'estuaire.
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.AVIEILLISSEMENT DE LA POPULATION

L'offre commerciale et servicielle s'en trouve

L'évolution de ce ratio de personnes agées , .
en partie marquée.

entre 2009 et 2015 met en exergue les
territoires  les  plus  marqués par le
vieillissement de leur population.

Le bassin d'Arcachon et le Médoc sont les
territoires ou le ratio de personnes agées a le
plus progressé, +27,5 points pour le bassin et
+11,4 points pour le Médoc.

RATIO DES PERSONNES AGEES PAR TRANCHE DE 100 ENFANTS

BASSIN )
omoncioy | BLAYAS [ LANGONNAIS | LIBOURNA MEDOC SYSDAU
814 98 107 887

ANNEE GIRONDE
95,1

2009 1306 , 1009
2015 1045 168 87,1 108 106 1184 96
EVULUPTTlﬂN o +9.4 +215 +0,/ +1.1 +8 +114 +13

Source : INSEE RGP 2009-2015
Ratio = (pers. de 65 ans et +/ pers. de 14 ans et -) x 100

INFORMATION NATIONALE

=== PROD. ALIMENTAIRES ET BOISSONS NONALCOOLISEES

== BOISSONS ALCOOLISEES ET TABAC
== JRTICLES D'HABILLEMENT ET CHAUSSURES
== LOGEMENT, EAU, GAZ, ELECTRICITE ET AUTRES COMBUSTIBLES

= MEUBLES, ARTICLES DE MENAGE ET ENTRETIEN COURANT DE
L'HABITATION

= SANTE

=== TRANSPORT
= COMMUNICATIONS
<= L0ISIRS ET CULTURE

== EDUCATION
=== HOTELS, CAFES ET RESTAURANTS

=== AUTRES BIENS ET SERVICES

MOINS DE 30 ANS 30-39 ANS 40-49 ANS 50-59 ANS 60-69 ANS 70 ANS ETPLUS
Source : INSEE projection 2015 comptes nationaux

CAHIER DES TENDANCES COMMERCIALES EN GIRONDE | DDTM 33 | 2019 | 12



1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.5 COMPOSITION DES MENAGES

Les ménages de Gironde sont composés
majoritairement de familles (60%), dont 26% de
couples sans enfant et 34% de familles avec
enfants. Les personnes seules représentent 37%
des ménages.

Les territoires se démarquent par des
compositions de ménages différentes. Le Sysdau,
porté par Bordeaux et sa métropole affiche un
taux de personne seule important (40%) au
regard du reste de la Gironde. Il s'agit d'une
population jeune, étudiants ou actifs. Ce type de
ménage va avoir tendance a privilégier les
dépenses de loisirs, culture ou de restauration.

Les territoires de la Haute Gironde, du Libournais,
du Médoc et du Sud Gironde ont un profil plus
familial avec des taux de familles qui avoisinent
les 70%.

CHIFFRE CLE

664 359

MENAGES

Ces ménages vont favoriser les dépenses
alimentaires, de logements (équipement de la
maison, jardinage) et les dépenses liées aux
enfants (habillement, loisirs, éducation).

Sur le bassin d'Arcachon, la part des couples
sans enfant est importante (32%). Au regard du
profil d'age constaté précédemment, on peut en
conclure qu'il s'agit de couples en deuxieme
partie de vie.

COMPOSITION DES MENAGES EN 2015 PAR TERRITOIRE

BASSIN D'ARCACHON 32%

HAUTE GIRONDE 29% 2%

LIBOURNAIS 31%

MEDOC 30%

SUD GIRONDE 30%

SYSDAU 40%

GIRONDE 37%

mPERSONNE SEULE = AUTRE MENAGE

Source : INSEE RGP -2015

2%

AL

3%

2%

3%

m COUPLE SANS ENFANT

32% 25%

29% 31%
29% 28%
32% 27%
30% 28%

3% 24% 24%

26% 25%

™ COUPLE AVEC ENFANTS ~ m FAMILLE MONOPARENTALE

CAHIER DES TENDANCES COMMERCIALES EN GIRONDE |
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9%

9%

8%

9%

9%

9%
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.6 EVOLUTION DE LA COMPOSITION DES MENAGES

Globalement, tous les territoires ont connu une
progression des ménages de personne seule. Un

; s o . . EVOLUTION DE LA COMPOSITION DES MENAGES ENTRE 2009 ET 2015
phénoméne lié au vieillissement de la population et a la

décomposition familiale. PERSONNE SEULE 16
AUTRE MENAGE 0,0
COUPLE SANS ENFANT -1,0
PERSONNE SEULE 14 COUPLE AVEC ENFANTS -13
AUTRE MENAGE []’1 FAMILLE MONOPARENTALE 0.7
COUPLE SANS ENFANAD,8
COUPLE AVEC ENFANTS-0,7
FAMILLE MONOPARENTALE 00
PERSONNE SEULE 2,1
AUTRE MENAGE 02
COUPLE SANS ENFANT -18
COUPLE AVEC ENFANTS 20
FAMILLE MONOPARENTALE 09
HAUT PERSONNE SEULE 17
GIRONDE AUTRE MENAGE -0,3
COUPLE SANS ENFANT -10

COUPLE AVECENFANTS ~ -1,2

FAMILLE MONOPARENTALE 08

PERSONNE SEULE 14
AUTRE MENAGE 00
COUPLE SANS ENFANT -1,0
COUPLE AVEC ENFANTS -11
FAMILLE MONOPARENTALE 0,7
PERSONNE SEULE
AUTRE MENAGE PERSONNE SEULE 1,7
COUPLE SANS ENFANT AUTRE MENAGE -0,1
COUPLE AVEC ENFANTS COUPLE SANS ENFANT -1.5
FAMILLE MONOPARENTALE COUPLE AVECENFANTS  -1,4
FAMILLE MONOPARENTALE 12
Source : INSEE RGP -2009-2015
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.7 CATEGORIES SOCIOPROFESSIONNELLES COMPOSITION DES CSP EN 2015 PAR TERRITOIRE

o . . 0% 50 10% 15% 20% 25%
Le type de catégories socio-professionnelles a .

une influence sur la consommation des ménages.

Outre les différences de niveau de revenu que cela AGRICULTEURS EXPLOITANTS
peut impliquer et donc de volume de

consommation  (voir graphique ci-dessous)

certaines habitudes ou comportements d'achat ARTISANS, COMM., CHEFS ENTR.
liés a leur activité peuvent étre soulignés.

Les agriculteurs vont avoir tendance par exemple

a favoriser les dépenses alimentaires au déficit CADRES, PROF. INTEL. SUP.
des achats d'habillement ou des dépenses en : .
cafés-hotels-restaurants.

PROF. INTERMEDIAIRES
Les cadres vont eux préférer les dépenses de : . . :
logement, d'équipement de la personne, de : : :
culture-loisirs et d'éducation (voir en annexes). EMPLOVES

Des territoires comme le Libournais, la Haute ; ; ! !
Gironde, le Médoc ou le Sud Gironde, ou les OUVRIERS
agriculteurs  sont nombreux, peuvent étre

marqués par ces comportements d'achats .

RETRAITES PRERETRAITES

AUTRES INACTIFS

Source : INSEE RGP 2015

INFORMATION NATIONALE

____________________________________ _ mmm BASSIN D'ARCACHON
: PROJECTION 2015 DES DEPENSES DE CONSOMMATION ANNUELLES PAR MENAGE ET PAR CSP : HAUTE GIRONDE
: AGRICULTEURS : mm= SUD GIRONDE
| 70000.7--. I
I T I mmm | [BOURNAIS
: T 60000~ ARTISANS, COMMERGANTS, :

AUTRESINACTIES "~ .. CHEFSD'ENTREPRISES ET -

1 5000 5 . PROESSIONSLIBERALES : = MEDOC
A 31 A : = SYSDAU
] - == !
1 iy RENCS I = (|RONDE
! ANE W :
: /I zu/s‘%s (I ‘\ :

ENSEMBLE RETRAITES :’/’ v CADRES |
: A i f 60408’ |
| ‘}\‘ 3 75 ‘ — III :
I L 34 X
1 TN -7 |
: ~~~~~~~~~ s & _45%93 :
| N . R ___‘/‘"— /” I
: QUVRIERS T ' Iﬂgﬁggﬁs i
e ]
: I
I EMPLOYES 1
1 |
I !

Source : INSEE projection 2015 comptes nationaux
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.8 LES DEPLACEMENTS DOMICILE TRAVAIL

La majorité des communes a un
solde de mouvements d'actifs
quotidiens négatif. Les communes les
plus attractives correspondent aux
péles d'emplois identifiés : Bordeaux,
Mérignac, Pessac, Cestas, Libourne,
Langon, ...

On peut noter la particularité de Braud
et St Louis avec la présence de la
centrale nucléaire qui attire de
nombreux actifs.

Les secteurs fortement dépendants
aux pobles d'emplois vu
précédemment sont la frange ouest
de la métropole, le bassin d'Arcachon,
le cubzaguais, le sud médoc et le
coutrillonais.

NOMBRE D'EMPLOIS PAR COMMUNE EN 2015

Océan
Atlantique

Source : INSEE - Traitement : CCIBG — Data Eco mars 2019

Source : INSEE base déplacement domicile-

soLDe bes emmées ersoanes  CHIFFRE CLE

471

COMMUNES ONT UN
SOLDE NEGATIF

LEGENDE
‘SOLDE DES ENTREES ET SORTES TACTFS

I 00 A 0000
I om0 4 15000
I swoh 200

0A 800
-300 A 0
700 A -300

B ok o

Traitement : CCIBG — janvier 2019 I 1o 170

ANAMORPHOSE NOMBRE D'EMPLOIS PAR BASSIN D'EMPLOIS

~ w\é? AM J}
ﬂ%@gﬁQ\\ : pid

= 4

-
o
S . \%\ PERIGUEUX HoR

\
S
N

LIBOURNE

Source : INSEE - Traitement : CCIBG — Data Eco mars 2019
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.9 CARACTERE URBAIN OU RURAL DE LA COMMUNE

Le caractere urbain ou rural de la
commune de résidence a également un
impact sur la consommation des
ménages et donc sur [I'offre
commerciale et de services que I'on
peut y trouver.

Le caractere urbain va favoriser les
dépenses de loisirs et culture,
d'équipement de la personne et de
restauration.

Tandis que le caractere rural va
favoriser les dépenses lites a
I'automobile et a I'équipement de la
maison (bricolage, jardinage).

STATUT DE LA COMMUNE EN 2015

ST DL e

et

il 3

Source : INSEE unité urbaine — statut des communes 2015
Voir critéres détaillés en annexes
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1—EVOLUTION DES FACTEURS INFLUENCANT LA CONSOMMATION

1.10 LA PRESENCE TOURISTIQUE

CHIFFRE CLE

71100

RESIDENCES
SECONDAIRES

La présence touristique a un impact
majeur sur le  maintien et le
développement de I'offre commerciale. En
2006, on estimait que 20% du chiffre
d'affaires ~ commercial du  bassin
d'Arcachon était généré par le tourisme.

La présence touristique est significative
sur la fagade atlantique.

La part de résidences secondaires est
importante sur la fagade atlantique et
I'estuaire de la Garonne, le bassin
d'Arcachon, les zones frontaliéres avec la
Dordogne et le Lot et Garonne.

TAUX D'EQUIPEMENTS TOURISTIQUES POUR 1000 HAB.

Océan
Atlantique

0.0 (355)
0,10 & 0,48 (45)
0,47 & 0,52 (44)
| PR

18521020 (44 Source : INSEE base permanente des équipements 2017
Traitement : Data Eco — CCIBG — février 2019

PART DES RESIDENCES SECONDRIRES

Océan
Atlantique
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PARTIE 2

L'OFFRE COMMERCIALE
ET SON EVOLUTION
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2.1LE COMMERCE TRADITIONNELEN 2018

26 763 commerces traditionnels en
2018, dont 7 187 a Bordeaux (26,8%),

17 commerces pour 1000 hab. en
moyenne,

33 communes ne comptent aucun
établissement,

Une offre commerciale traditionnelle
concentrée sur :

« la Métropole de Bordeaux,

« lebassin d'Arcachon,

» lafrange littorale atlantique,
en raison, de la forte concentration de
population et de touristes,

Une offre commerciale traditionnelle
moins importante sur l'est de la
Gironde, hormis dans les villes centre
comme Blaye, Libourne, Langon, La
Réole,

Une offre commerciale portée en
majorité par les services a la personne
et les CHR (42% de I'offre). Un taux que
l'on retrouve également dans les
Pyrénées Atlantique et en Dordogne,

Le taux moyen dans les autres
départements de la Nouvelle Aquitaine
est de 35%.

CHIFFRE CLE

26 /63

NOMBRE DE COMMERCES TRADITIONNEL COMMERCES ET
EN GIRONDE €N 2018 SERVICES

TRADITIONNELS

NOMBRE DF COMMERCE EN208
oo A 70
I 0 4 s
| EIR:

BA @
Th 8
0

Source : Fichier d'entreprise CCIBG - 2018

NOMBRE DE COMMERCES TRADITIONNELS PAR FAMILLES D'ACTIVITES

ALIMENTAIRE GENERALISTE
ALIMENTAIRE SPECIALISE
AUTO-MOTO

CHR

CULTURE LOISIRS

DIVERS 1*

EQUIPEMENT DE LA MAISON

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE

MULTISPECIALISE NON
ALIMENTAIRE 2*

SANTE BEAUTE

SERVICES A LA PERSONNE

5866
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2.2 LES GRANDES ET MOYENNES SURFACES EN 2018

1807 GMS pour 2 156 411 m?2,

1 392 m? pour 1000 hab. en Gironde. Il
s'agit d'une densité moyenne sur la
Nouvelle Aquitaine. Des départements plus
ruraux comme la Correze affichent des
densités plus importantes,

= ['équipement de la maison, premier secteur
en nombre et en superficie (26,1% en
nombre et 35,2% du panel en superficie),

= ['alimentaire généraliste suit ensuite avec
409 GMS pour 609 754 m?, (22,6% en
nombre et 28,2% des superficies).

Voir en annexe (p84) les densités par familles
d'activités

CHIFFRE CLE
2196 411

CHIFFRE CLE

M? DE GMS*

—————
REPARTITION EN NOMBRE ET EN SURFAGE PAR FAMILLES D'ACTIVITES

* Hors concessionnaires autos

ALIMENTAIRE GENERALISTE 609 754
409

ALIMENTAIRE SPECIALISE

AUTO-MOTO
231
165 364

156

CULTURE LOISIRS

EQUIPEMENT DE LA MAISON 759437

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE 173502

217
GALERIE MARCHANDE 200718
95
MULTISPECIALISE NON
ALIMENTARE 120 356
95 [ SUPERFICIE EN M2
SANTE BEAUTE

e NOMBRE

33

LES POLES COMMERCIAUX EN GIRONDE

LESPARRE MEDOC

22 55&42

CARS LA GRUPPE
3[@2 M2

LE PIAN MEDOC

31 898%2

STMEDARDEN JALLES OUE

STEEULALIE

60669 M2
BIGANOS OULIAC - FLOIRAC
LES PORTES DUDELTA S 42574M2
6561002 @ 55688 MR|VES D'ARCING
88 474 M2
LaTesTEDE BUCH @ @ CUANVESTRAS
: RAND LARGE )
ggpag[i%\y . . 7658 MZG LANGON MOLEON
LATESTEDE BUCH 51142 M2.
POLE SUD
420532

Source : Chiffres clés du commerce — CCIBG 2018

ST ANDRE DE CUBZAC

= |les activités les plus utilisatrices
d'espace sont également celles les
plus présentes, a savoir I'équipement
de la maison et [I'alimentaire
généraliste,

= 1608 m? en moyenne par magasin
d'équipement de la maison et 1 491 m?2
pour ceux en alimentaire,

3 pbles commerciaux d'envergure
régionale sur la métropole de Bordeaux
o (Mérignac, Begles Rives d'Arcins et

PINEUILH LECLERC Bordeaux Lac),
17380M2

36846 M?

» |La métropole concentre quasiment

LAREOLE FNONT 669000m?2 sur 8 pbles commerciaux.

. 19997 M2
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Source : Fichier d'entreprise CCIBG — 2009-2018

2 —L’ OFFRE COMMERCIALE ET SON EVOLUTION

CHIFFRE CLE

2.3 EVOLUTION DE L'OFFRE TRADITIONNELLE DEPUIS 2009

’ + /663

" 40% de commerces traditionnels en EVOLUTION DU COMMERGE TRADITIONNEL DEPUIS 2009

10 ans, COMMERCES ET

SERVICES

. ALIMENTAIRE GENERALISTE

+14,5 commerces pour 1000 hab, TRADITIONNELS
= Une évolution positive qui masque des ALIMENTARE SPECIALSE

disparités entre les activités, AUTO-MOTO
= Une croissance portée essentiellement CHR

par le développement des activités les

moins confrontées a la concurrence des CULTURE LOISIRS

GMS : les CHR, les services a la personne,
l'auto-moto. Ces activités représentent
66,5% des nouveaux commerces
traditionnels,

DIVERS
EQUIPEMENT DE LA MAISON

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
= |es secteurs les plus en difficulté sont

I'équipement de la maison et le culture- MULTISPECIALISE

loisirs.
SANTE BEAUTE

SERVICES A LA PERSONNE

[ VOLUME EN NOMBRE
me TAUX DE CROISSANCE

EVOLUTION DU NOIMBRE DE COMIMERCE Ces évolutions ont eu un impact majeur
ENTRE 2009 €T 2018 sur l'image et Il'attractivité des centres-
villes. En effet, les activités qui ont le plus
diminué sont celles qui marqguent et
animent les cceurs urbains (alimentaire
spécialisé, culture loisirs, équipement de la
maison et de la personne, ...). Elles ont été
remplacées par des activités de services a
la  personne (banques, assurances,
agences immobiliéres, aide a la personne)
ou des cafés-hétels-restaurants qui
génerent moins de flux et rendent difficile
la perception pour la clientele d'un centre-
ville animé.

En 10 ans, notamment dans les villes

moyennes, les ceeurs urbains
commerciaux ont évolué vers des cceurs
ARIATIN ENNOVERE DE COMMERCE ENTRE 2009ET 2018 de villes serviciels.

o e
B
P sh

0A
28 0
2

— E1
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2 —L’ OFFRE COMMERCIALE ET SON EVOLUTION

1049 établissements de vente en
ligne en 2018 en Gironde,

Trés forte progression de cette
forme de vente avec + 510%,

2 351 salariés en 2017 sur le
département pour 1 148 en 2009,

Une évolution exponentielle depuis
2015,

En 2009, cette forme de vente

représentait 0,9% des
établissements de commerce et
services  traditionnel, ils en

représentent 3,8% en 2018.

C'est l'indicateur de plusieurs nouveaux
phénomenes de consommation.

CONSOMMER CONNECTE
—/  CONSOMMER CUSTOMISE
= CONSOMMER COLLABORATIF

Nouveau la vente a

domicile,

regain de

+403% en 10 ans, avec une
progression plus marquée depuis
2015,

O CONSOMMER SIMPLE ET RAPIDEMENT
= CONSOMMER EN COMMUNAUTE

La vente par automates a également
progressé  significativement  ces
derniéres années,

+279% en 10 ans.

Q CONSOMMER SIMPLE ET RAPIDEMENT

2.4 FOCUS EVOLUTION DES FORMES DE COMMERCE HORS MAGASIN

CHIFFRE CLE

+3PTS

OE PART DANS

CHIFFRE CLE

+100%

DEFFECTIFS SALARIES

CHIFFRE CLE

+910%

L'ENSEMBLE DES
ETABLISSEMENTS
COMMERCIAUX TRAD.

COMMERCES DE VENTE
ENLIGNE

EVOLUTION DU NOMBRE D'ETABLISSEMENTS

1049

171 191 201

112
A0 50 54 56 69 68
134 198 8

39 50 s 47 s &5
2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

«=@— (OMMERCE DE VENTEENLIGNE ~ ==@==VENTEADOMICILE ~ ==@=VENTE PAR AUTOMATES

Source : Fichier d'entreprise CCIBG — 2009-2018
ACOSS pour les effectifs salariés
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2 —L’ OFFRE COMMERCIALE ET SON EVOLUTION

2.5 FOCUS EVOLUTION DU COMMERCE NON SEDENTAIRE

605 commergants  ambulants
inscrits en Gironde,

Apres une diminution entre 2009 et
2013, on observe un regain de ces
activités depuis 2014 (+ 126,5%),

Phénoménes cumulés du
développement des commerces
itinérants du type Food truck et d'un
retour de la consommation vers les
marchés.

CONSOMMER SIMPLEMENT ET RAPIDEMENT

O CONSOMMER PLAISIR ET QUALITE

Les GMS ont choisi d'investir ces
phénomeénes avec la création de
halles (type Grand Frais). Une
nouvelle forme de vente qui imite les
marchés avec des horaires et des
services plus larges,

6 halles créées en Gironde depuis
2015 pour 6 700 m2. Trois Grand
Frais a Mérignac, La Teste de Buch
et Begles, deux L'heure du Marché a
Ste Eulalie et Mérignac et les halles
de Bacalan a Bordeaux (en 2079, 2
autres halles ont ouvert a Mérignac
et Ste Eulalie).

CHIFFRE CLE CHIFFRE CLE

417 +68%

SALARIES DANSLE COMMERCES
COMMERCE AMBULANT AMBULANTS

EVOLUTION DU NOMBRE D'ETABLISSEMENT

209 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20116 2017 2018
=@ (OMMERCES AMBULANTS ~ ==@=EFFECTIFS SALARIES

CAHIER DES TENDANCES COMMERCIALES EN GIRONDE | DDTM 33 | 2019 | 25



Source : Fichier d'entreprise CCIBG — 2009-2018

2 —L’ OFFRE COMMERCIALE ET SON EVOLUTION

2.6 EVOLUTION DE L'OFFRE EN GMS DEPUIS 2009 CHIFFRE CLE CHIFFRE CLE

= + 255% en superficie de GMS depuis 2009, + 438 679
soit 438 679 m2 en plus,

M? DE GMS*

= +41%ennombre,

» Des développements avant tout présents sur
les poles commerciaux deja existants, EVOLUTION DES SURFACES ENTRE 2009 ET 2018 PAR FAMILLE D'ACTIVITES

» Les activités qui ont créé le plus de m? sont
I'alimentaire généraliste, I'équipement de la
maison et les galeries marchandes,

ALIMENTAIRE GENERALISTE 84901

ALIMENTAIRE SPECIALISE

» Les secteurs qui connaissent un taux de
croissance important sont I'alimentaire
spécialisé (+248%), la santé-beauté (+119%)
et les galeries marchandes (+89%),

AUTO-MOTO
CULTURE LOISIRS

S o . EQUIPEMENT DE LA MAISON
= Des activités situées prmmpalement en

centre-ville, qui en 10 ans ont développé de
nouvelles formes de vente pour répondre aux
besoins de la population et investir les poles
périphériques.

EQUIPEMENT DE LA PERSONNE

GALERIE MARCHANDE 94411

MULTISPECIALISE NON
ALIMENTAIRE

I VOLUME EN M?
e TAUX DE CROISSANCE

SANTE BEAUTE
119%

EUOLUTION DES SURFACES COMMERCIALES DE GINS
DEPUIS 2009 PAR COMMUNE

SDULAC SURER

EVOLUTION DES SURFACES EN M7 DE GMS

I =00 A e
B o0 A 00
P om0 A 500
[ oA amo

300 A 700
NC

Source : Fichier d'entreprises CCIBG — 2009 - 2018
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2.7LES PROJETS ACCEPTES EN CDAC HORS BORDEAUX METROPOLE

CHIFFRE CLE

= 105 177 m2 on été acceptés en +
CDAC/CNAC et non réalisés depuis 105177
2011. M? ACCEPTESET NON

REALISES

= Bassin d'Arcachon : 40 630 m?, soit o LESPARRE v
39% des m?2 acceptés et non réalisés. MEDOC
Les « Océanides » a La Teste de Buch :
15 280 m?2. Extension de Il'ensemble cg%s CAVIGNAC
commercial Leclerc a Ares : 21 424 m?2. .

ST ANDRE DE

. CUBZAC

= Haute Gironde : 8 910 m?, soit 8% des
m?2 acceptés et non réalisés. Extension

du pdle Super U de Cavignac (1 713 m2). STMABIE DECASTLLON

PINE&LH

ARES
= Aire métropolitaine de Bordeaux hors .AUDENGE
Bordeaux métropole : 27 745 m?, soit . ,
26% des m2 acceptés et non réalisés. Le ° LEDGNAN
Pian-Médoc : 16 686 m? dont 15 050 ® BIGANOS @ BEGUEY
m2 pour la restructuration du poéle
commercial Leclerc.

© CREON

LATESTE DE BUCH SLANGON

= Sud Gironde : 16 079 m?, soit 15% des
m?2 acceptés et non réalisés.

= Libournais : 8 222 m?, soit 8% des m?2
acceptés et non réalisés.

= Médoc - 3 591 m2 soit 3% des m?2 ) Projets déposés et acceptés en CDAC/CNAC mals hon réallsés

acceptes et non réalisés. Source : Observatoire de I'Offre commerciale, CCl Bordeaux Gironde, mars 2018

2.8 DYNAMIQUES D'EVOLUTION DE L'OFFRE COMPAREE A LA POPULATION
CROISSANCES COMPAREES DE L'OFFRE COMMERCIALE ET DE LA POPULATION

Sur les dix dernieres années I'offre n'a 145
cessé de se densifier et d'évoluer, 140
marquant toujours plus le découplage

entre la croissance des surfaces 135
commerciales et la croissance de la 130
population. 125

Le rapport est de x 3 avec les surfaces de 120
GMS et x5 avec le nombre de
commerces traditionnels. 119
110
Cette suroffre, couplée a la croissance de
la consommation digitale, implique de 105
fait de fortes tensions sur le commerce 100
et le dynamisme des centralités. 2009 2015 2018

* Population et nombre d'emplois commerce === POPULATION ====SURFACE GMS =====NOMBRE DE CT ====EMPLOI COMMERCE

estimé en 2018 ) . .
Source : Observatoire de I'Offre commerciale, CCl Bordeaux Gironde, INSEE, ACOSS
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CONSTATS

Une offre commerciale dense avec 26 763 commerces traditionnels et
1807 GMS,

Une offre située principalement sur les poéles d'habitation, d'emplois et
les zones touristiques, c'est a dire la métropole bordelaise, le bassin
d'Arcachon, la frange littorale atlantique et les quelques villes centre,

+40% de commerces traditionnels depuis 2009, portés par la
croissance des CHR et des services aux personnes,

Un développement de l'offre traditionnelle sur les zones déja les plus
pourvues. La partie Est du département connait un développement
mMoinNs marqué, voire négatif.

+255% de surfaces de GMS, portés par le développement des
magasins d'équipement de la maison et d'alimentation générale avec
galerie marchande,

Les activités en GMS avec les plus forts taux de croissance sont
I'alimentaire spécialisé, la santé-beauté et I'auto-moto,

Les établissements de vente en ligne ont fortement augmenté (+570%
en 10 ans). Le phénomene de consommation connectée est nettement
marque,

Regain d'activité depuis 2014 pour la vente a domicile, la vente par
automates et la vente ambulante.
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» |a croissance des commerces traditionnels masque des dynamiques
différentes selon les activités:
= celles confrontées a la concurrence directe des GMS
stagnation voire régression des commerces traditionnels
d'équipement de la maison et de culture loisirs en parallele
d'un développement tres important des GMS de ces secteurs
d'activités,

= celles qui y sont peu soumises : fort développement des CHR
et services a la personnes en raison d'une faible concurrence
des GMS sur ces secteurs d'activités. Ces activités ont
remplacé dans les centres-villes les commerces de
quotidienneté,

DYNAMIQUES

Glissement des activités traditionnelles de centre-ville vers des formes
de vente de grandes surfaces pour investir les péles commerciaux de
périphéries (alimentaire spécialisé, santé-beauté, galerie marchande) -
adaptation aux nouveaux comportements d'achats de la population,

» Depuis 10 ans, les cceurs de ville commergants évoluent vers des
centres-villes serviciels a fort taux de vacance commerciale,
notamment dans les villes moyennes qui bénéficient moins de I'apport
de consommation des actifs et des touristes pour compenser la
diminution de celle des ménages.

» Cette transformation vers le serviciel a un impact majeur sur
I'attractivité des centres urbains.

» Adaptation des formes de vente aux nouveaux modes de

consommation avec le développement de la vente hors magasin (en
ligne, a domicile, par automates) et la vente itinérante.
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SCHEMA D'EVOLUTION DE LOFFRE COMMERCIALE
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SCHEMA D'EVOLUTION DE LOFFRE COMMERCIALE
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PARTIE 3

EVOLUTION DE LOFFRE ET
DES COMPORTEMENTS
D'ACHATS PAR FAMILLE

D'ACTIVITES
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3— ANALYSE DE L’EVOLUTION DE L'OFFRE PAR FAMILLE D’ACTIVITES

3.1 ALIMENTAIRE GENERALISTE : EVOLUTION DES COMMERCES TRADITIONNELS CHIFFRE CLE
+ 970
= +27% de croissance en 10 ans, 27A]

notamment par le développement DE COMMERCES
des alimentations générales, ALIMENTAIRES

= Diminution de ces activités dans BELAIES
les zones rurales, en raison du )
développement de l'usage des EVOLUTION DES ACTIVITES DE LA FAMILLE
GMS alimentaires,

SUPERETTES *3 8%

Q CONSOMMER AU MEILLEUR PRIX

COMMERCE D'ALIMENTATION GENERALE*4 32%

= Augmentation en revanche dans
les zones urbaines (Bordeaux,
Mérignac) et certaines communes
du bassin d'Arcachon,

" Recherche de proximité, de facilite V. o EVOLUTION DU NOMBRE DE COMMERCES
d'accés pour les ménages urbains, WAz STRNER ALIMENTAIRES GENERALISTES

Q CONSOMMER SIMPLEMENT ET RAPIDEMENT

= Recherche de proximité, de
services et de petites surfaces pour
les ménages majoritairement agés
du bassin d'Arcachon,

Q CONSOMMER AVEC DES SERVICES = L ‘ »

= La plupart des leaders de
l'alimentaire en GMS se sont
adaptés en développant des
concepts de  magasins de
proximité implantés en centres
urbains.

Source : CCIBG / Fichier d'entreprises CCIBG — 2009-2018

LEGENDE
VARIATION DU NOMBRE O COMMERCE
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e
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3 — ANALYSE DE L'EVOLUTION DE L'OFFRE PAR FAMILLE D’ACTIVITES

3.1 ALIMENTAIRE SPECIALISE : EVOLUTION DES COMMERCES TRADITIONNELS

+ 23% de commerces traditionnels
alimentaires spécialisés en 10 ans,

Une progression qui masque des
disparités entre les activités qui
composent ce secteur,

EVOLUTION DES ACTIVITES DE LA FAMILLE

TERMINAL DE CUISSON DE PRODUITS BOULANGERS *5

CHARCUTERIE
GLACIER
BOUCHERIE

= Trés forte progression de la fabrication PATISSERIE
de plats prépares, BOULANGERIE ET BOULANGERIE-PATISSERIE
. . . s POISSONNERIE

= |es activités alimentaires spécialisées
plus  occasionnelles comme les CONFISERIE
chocolateries, cavistes ou torréfacteurs PRIMEUR

ont aussi augmenté fortement,

Les activités alimentaires quotidiennes
comme la boulangerie, la boucherie